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OBJETIVO

1. Introdução e Fundamentação Teórica

 Avaliar se a competição adjacente com uma

LCC novata impacta as estratégias de

discriminação intertemporal de preços e

gerenciamento dos canais de distribuição

das concorrentes.
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COMPETIÇÃO ADJACENTE COM LCC

1. Introdução e Fundamentação Teórica

 Tradicionalmente, as LCCs operam em

aeroportos secundários devido às menores

taxas e eventuais barreiras comerciais

impostas pelas demais companhias
Barbot, 2006; Graham, 2013; Kazda e Caves, 2015
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- Modelagem econométrica
- A entrada de uma FSC não gerava os mesmos efeitos
- O “Efeito Southwest” mantinha-se ao longo do tempo
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- Maior dispersão dos 
preços após a entrada da 
LCC
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DISCRIMINAÇÃO INTERTEMPORAL DE PREÇOS

1. Introdução e Fundamentação Teórica

 Forma de segmentação de mercado que

utiliza a antecedência de compra como

indicativo da elasticidade a preço do

passageiro.
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MODELO CONCEITUAL

2. Desenvolvimento Empírico

Gerenciamento dos 

Canais de Distribuição

Formação de 

Preços

Concorrência com LCC
Estrutura 

de Mercado

Custos



ESTUDO DE CASO

2. Desenvolvimento Empírico

 LCC novata: Azul, em VCP

 FSCs: Gol e TAM, em GRU e CGH

 Dados primários coletados no site de uma OTA

utilizando um “spider”

 Período: 2008 a 2010

 Aproximadamente 4 mm de coletas, 100 mil usadas

na pesquisa
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GERENCIAMENTO DOS CANAIS DE DISTRIBUIÇÃO

3. Resultados
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 Grande redução de preços para os early-bookers

 Simplificação da estrutura tarifária

 Aumento de preço para os late bookers
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